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Kadin Gii¢lendirme Programi Sosyal Medya Kampanyasi ve Aile Planlamasi
Kapsaminda Video Tasarimi Hizmet Alim Kosullar:

Kadin Giiglendirme Programi Sosyal Medya Kampanyasi Planlanmasi ve Aile

Planlamas1 Kapsaminda Video Tasarimi Hizmet Alim Kosullar (REF) 2021-0024

Bu hizmet alimin kosullan Tiirkiye Aile Sagligi ve Planlamas1 Vakfi sorumlulugunda diizenlenir.

|. Hakkimizda

Tirkiye Aile Sagligi ve Planlamasi Vakfi (TAPV) 1985 yilinda koruyucu saglik hizmetleri
kapsaminda sunulmakta olan anne-gocuk sagligi ve aile planlamasi c¢aligmalarmi desteklemek
tizere kuruldu. TAPV olarak cinsel saglik ve tireme saglig: alaninda toplumsal cinsiyet esitligi
temelinde hak temelli bir yaklasim ile ¢aligmalar1 sirdiirmekteyiz. Bu kapsamda cinsel egitim,
giivenli annelik, tireme sagligi riskleri, dogurganligin diizenlenmesi, cinsel saglik ve cinsel yolla
bulasan enfeksiyonlar konularinda ¢alismalar yiiriitmekteyiz ve yerel yonetimler ile isbirligi
kurarak kadimlarin ve ¢ocuk-ergenlerin cinsel saglik ve tireme sagligi bilgi ve hizmetlerine
erisimini desteklemek {izere calismaktayiz.

Kadm Giiglendirme Programinin bir pargasi olan Kadin Sagligi Seminerleri, aile planlamasi
danigmanliklar1 kadinlarin bir araya gelerek koruyucu saglik yaklasimi ile iireme sagligi
konularin1 konusmalarina, dogru bildikleri yanliglar1 diizeltmelerine ve interaktif bir ortamda
katilimc1 metotlarla birbirlerinin deneyimlerini duymalarina olanak saglamaktadir. Seminerler
kadinlarin temel cinsel saglik ve iireme saglig1 konularinda; dogru bilgilere erisimini, koruyucu
saglik davraniglar1 konusunda rol almalarini, saglik ve kamu hizmet taleplerinin artmasini, aile ve
toplum igindeki konumlarmin iyilestirilmesini ve ailelerin saglik bilincinin yiikseltilmesini
amagclar. 2010 yilindan bu yana, 25 ilde bulunan 85 kurumda gorevli 300’¢ yakin egitimci ile her
yil binlerce kadina ulagilmaktadir.

11. isin Amaci

Cinsel saglik ve iireme saglig1 alan1 agisindan koruyucu ve Onleyici saglik hizmetlerinin temel
basamaklarindan biri olan Aile Planlamasi, en yalin haliyle, bireylerin ve ciftlerin istedikleri
zaman ve istedikleri sayida ¢ocuk sahibi olabilmek i¢in karar verme hakkina sahip olabilmesidir.
Ayrica ¢ocuk sahibi olmak istemeyenler i¢in de aile planlamasi hizmetlerine erismek bir haktir.

Amag, aile planlamasi hizmetleri, bu hizmetlere erisim ve aile planlamas1 hizmetlerinin kadin
saghg ile iliskisi kapsamindaki bilgilerin dijital ortamda yayginlastirilmasini, kamuoyu ve kadin
orgiitleri, belediyeler, saglik sunuculari gibi kurumlarin bu alandaki ¢alismalarina dair farkindalik
gelistirmesini saglayabilmektir.

111. isin Tanim

Kadin orgiitleri, belediyeler, saglik sunucular1 basta olmak iizere kamuoyuna yonelik olarak aile
planlamast farkindaligin1 artirmaya yonelik sosyal medya kampanyasi ve video tasarimi
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hizmetlerinin gerceklestirilmesini igerir. Sosyal medyada kisa, anlam bakimindan yogun ve
destekleyici gorsellerle videolariin hazirlanmasi beklenmektedir.

Videolarda, seminerin amacina ve hedef gruba uygun, sade, acik ve anlasilir bir sekilde
gorsellestirilmelidir.
Bu kapsamda;

TAPV cinsel saglik ve iireme saglig1 alaninda hak temelli ¢alisan ve toplumsal cinsiyet
esitligine duyarli olan bir sivil toplum kurulusudur. Tasarlanacak videolarin ¢aligma
alan1 ve duyarliliklar1 temsil etmesi beklenmektedir.

TAPV’den ilgili iletisim kisisi ile tasarim baglamadan 6nce bir toplantt yapilmali ve
beklentiler netlestirilmelidir.

Videonun asagida belirtilen fonksiyon ve 6zelliklere uygun hazirlanmasini saglamak
icin teklif sunan kisi ve/veya kurumun TAPV’yi yonlendirebilecek Oneriler
sunabilmelidir.

Taslaklar tamamlandiktan sonra TAPV’nin 6nerdigi revizyonlar ilizerinde ¢aligilarak is
sonlandirilmalidir.

Talep Edilen Fonksiyon ve Ozellikler
1. Video Icerigi Uretimi ve Paylagimi: Prodiiksiyon ve post prodiiksiyonunun
yapilarak TAPV ve teklif sahibi tarafindan aile planlamasi 6zelinde belirlenecek
temalarda 2 video hazirlanmalidir. Hizmetin detaylar::

Hazirlanacak iki videonun 2 - 5 dk araliginda hazirlanmasi

Videolarin ¢6ziiniirliigii Full HD 1080p olmasi

Videolarin TAPV tarafindan verilen slaytlarin izleyicinin/dinleyicinin ilgi ¢ekici hale
getirilmesi i¢in TAP Vakfi tarafindan verilen ¢izim ve gorsellere uyumlu 2D
illustrasyonlar eklenmesi ve/veya uretilmesi

Gerektiginde infografinin kullanilmasi

Sabit gorsellerin bulundugu slaytlarda TAPV tarafindan belirlenmis durumlarda 1s1k,
ok veya farkli isaretlerle gorselin ilgili boliimlerinin dikkat ¢ekici hale getirilmesi
Uretilecek yeni gorsel ve/veya animasyonlarin konusma metnine ve videoyu izleyecek
hedef kitleye uygun bir sekilde her videoda 2Dmotion graphics kullanilmasi
Videolarin altina alt yazi eklenmesi (isitme engelliler ya da sesli dinleyemeyecek
olanlar igin)

Videonun girigsinde ve bitisinde TAPV’nin ve donériin logosunun goériinmesi ve altina
muzik eklenmesi

2. Kampanya icerigi Uretimi ve Paylasimi: Sosyal Medya Kampanyasi, Mayis aymnin
son haftasindan itibaren Aralik ay1 baslangicina kadar siirecektir. Planlama, TAPV ve

teklif sahibi tarafindan aile planlamasi 6zelinde belirlenecek tema ve iceriklerle

hazirlanmalidir. Hizmetin detaylart:

Sosyal Medya Plani: 6 aylik sosyal medya paylasimlari, haftada en az 2 en ¢ok 5
olacak sekilde diizenlenmelidir. Bu araliktaki 6zel giin ve haftalar takip edilmeli
paylasim giinleri gerektiginde buna gore secilmelidir.
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o Hedef kitlelere 6zel olarak sablonlar iiretilmesi ve icerikleri buna gore
yerlestirilmesi (kadin orgiitleri, saglik sunuculari, belediyeler, kamuoyu)

e Gorsel Icerik Uretimi ve Paylasimi: TAPV'nin sosyal medya hesaplarindan
paylasilmak iizere her ay en az 8 en ¢cok 20 icerigin gorsel ve mesajiyla birlikte
hazirlanmasi. Bu baglamda kampanya sonuna kadar (20 hafta) en az 40, en ¢ok
100 icerik ve mesajin olusturulmasi.

e (Gorseller, gorsel iiretimin yapilabilecegi mecralarda (Canva, Photoshop gibi)
iretilmelidir. Gerektiginde stock fotograflar, grafikler kullanilabilir.

e Birinci maddede yer alan 2 adet videonun TAPV’'nin sosyal medya hesaplarinda
paylasilmasi ve etkilesimlerinin raporlanmasi

e Mailing Uretimi ve Paylasimi: Her ay kampanyanin ulastif kisiler, kurumlar ve
etkisine iliskin gorsellerle desteklenmis kisa (2 sayfalik) e-biiltenlerin
hazirlanmasi ve ilgili mail adreslerine gonderilmesi. Bu baglamda kampanya
boyunca 5000 kisiye ulasilmasi hedeflenmektedir. Aylik en az 800 kisiye
ulasilmali ve/veya etkilesim alinmalidir.

3. Raporlama:

e Aralik ayinda kampanya sonlandirma asamasina gelindiginde tim kampanya
sliirecine dair etkilesim, paylasim ve sosyal etkisi agisindan degerlendirme
raporunun yazilmalidir.

V. Isin Siiresi

Madde 11T kapsaminda verilecek hizmet sureci 15/06/2021’de baslayip 15/12/2021°de bitecektir.



